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چکيده: 

در تاريخ طراحي شاهد پيدايش و شكل‌گيري 
سبك‌هاي مختلفِ طراحي هستيمك ه هري ك 
علاوه بر ارائه تفكرات و انديش��ه‌هاي طراح 
خود، بيانگر ويژگي‌هاي فرهنگي، اجتماعي، 
اقتصادي و حتي سياس��ي جوامع بش��ري 
نيز دري ��ك دوره خاص بوده‌ان��د. در اين 
نوشتار سبك‌هاي طراحي معاصر بر مبناي 
مطالعه طرح‌هاي ارائه شده توسط طراحان 
برجستهي‌ا ش��ركت‌هاي معتبر توليدي دنيا، 
از س��ال‌هاي آغازين دهه ن��ود ميلادي تا 
س��ال‌هاي انتهاييِ دهه اول هزاره س��وم، 

معرفي شده‌اند. 
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س�بك شناس�ي طراحي معاصر
استايل1ي ا سبك طراحي،ي ك پوشش زيبايي شناختي و 
استتيكي اس��تك ه محصولات در قالب آن ارائه مي‌شوند. 
چگونگ��ي اس��تفاده از عناصر بصري نظي��ر فرم، جنس، 
رنگ، بافت، نقوش و تزئينات درك نار هم و مفاهيميك‌ه از 
طريق آنها بهك اربران انتقال داده مي‌ش��وند، تعيينك نند ة
س��بك طراحي محصولات هس��تند، بنابراين طبيعي است 
كه ش��اهد ارائه محصولات مختلف دري ك قالب و پوشش 
ش��بيه به هم نباشيم. سبك و اس��تايل، مقوله اي استك ه 
باعث ايجاد جذابيت دراشياء، فارغ ازك اربردشان مي‌شود 
و زمينه‌هاي بروز علايق و س�يالق فردي را براي انسانها 

)Marcus,2002,41( .فراهم مي‌آورد
 در نحو ةشكل‌گيري اس��تايل دو حالتك لي قابل تمايز 
هستند. در حالت اول، سبك زائيده بيان فردي و شخصي 
طراح استك ه از خلاقيت وي ناشي مي‌شود. در اين حالت، 
آثاري ك طراح را مي‌ت��وان در قالب مجموعه‌اي متمايز از 
ساير طراحان تشخيص داده و دسته‌بندي نمود. در حالت 
دوم، اس��تايل ريش��ه در زمينه‌هاي فرهنگ��ي دوره‌هاي 
تاريخي مختلف داردك ه در آن ما شاهد وجود ويژگي‌هاي 
يكسان در مجموعه‌اي از اشياء طراحي شده دري ك دور ة
تاريخي هستيم. با بررسي آثار دوره‌هاي مختلف تاريخي، 
به وضوح مي‌توان تمايز س��بكي را در آنها مش��اهدك رد. 
ب��ه طور مثال آثار منحني الخط و قوس دار آرت نوو2 در 
اواخ��ر قرن نوزدهم، از آثار مكعب��ي و پله پله‌اي و زاويه 
دار آرت دك��و3 در دهه‌هاي 20 و 30 ميلاديك املًا متمايز 

)Marcus,2002,48( .و قابل تش��خيص هس��تند
ام��ا در دوران معاص��ر، تمايز و تش��خيص س��بك‌ها 
كاري دش��وار به نظر مي‌رسد. زيرا ما هم اكنون در ميان 
انبوهي از محص��ولات مختلف از طراح��ان معاصر دنيا 
غرق ش��ده‌ايم، و دركك امل و همه جانب��ه عناصر متحد 
وي كس��ان آنهاك ه تعيينك نند ةاس��تايل روز طراحي دنيا 

هستند، به‌سادگی امكان پذير نيست. 
دني��اي طراحي ام��روز دنيايي التقاطي اس��ت. در عين 
حاليكه محافظهك اري س��بكي از س��وي برخي شركت‌ها، 
باع��ث ارائ��ه محص��ولات الكترونيكي و خانگ��ي داراي 
رنگ‌هاي سفيد و سياه و متاليك در ساختارهاي هندسي، 
از سوي آنها شده است؛ ما شاهد استفاده از سبكي جديد 
در طراحي هس��تيمك ه در آنها از رنگ‌هاي شاد و روشن، 
فرم‌هاي منحني و مواد ارزان قيمت اس��تفاده مي‌ش��ود و 
زمينه‌هايي روايي و تصويري را تداعي ميك‌نند. امروزه ما 
طرفدار طراحاني هستيمك هك ه فردگرايي و بيان شخصي 
را در آثار خود توسعه داده و از آنها در راستاي ارائهي‌ك 

سبك جديد استفاده ميك‌نند. 
در دنياي طراحي امروز، ش��اهد بكارگيري س��بك‌هاي 
متنوع��ي هس��تيم. از بكارگيري الگوه��اي بومي ‌گرفته تا 
طرح‌ه��اي آينده نگريك ه ب��ا الهام از طرح‌هاي گذش��ته 

طراحي شده‌اند. در اين ميان طراحان موج نوك ه ديدگاه‌ها 
و تفكرات جديد خود را با طرح‌هاي خود اش��اعه مي‌دهند، 
تاثيري انكارناپذير در ش��كل‌گيري استايل اين دوره دارا 
هستند. از طراحانيك ه داراي انديشه‌ها و تفكرات جديدي 
در دنياي طراحي هس��تند، مي‌توان به »تام ديكس��ون4« و 
»جس��پر موريس��ون5«ك ه هردو انگليسي هس��تند اشاره 
ك��رد. بنا به گفتة ديكس��ون، آنها به دنبال باز انديش��ي و 
تجديد نظر در مورد اش��ياء روزمره هستند تا آنجاك ه به 
فرمي‌از مدرنيسم استايليستيك ه با حد زيادي از سادگي 
ش��خصيت داده مي‌ش��ود، دس��ت پيداك نند. رويكرد آنها 
در مورد س��اخت و اس��تفاده از برخي محصولات خاص 
و بعضاً ناش��ناخته در راس��تاي ناب‌ترك ردن فرم آنها و 
بازگرداندن آنها به ماهيت وجودي طرحش��ان مي‌باش��د. 
از سبك تفكري آنها بعضاً با عنوان»نئومدرنيزم6« نيزي اد 

)Marcus, 2002, 48( .مي‌شود
جسپرموريسون درك تاب خود با عنوان »جهاني بدون 
كلمات7«، برخي از اشياء طراحي شده در دوره‌هاي قبلي را 
مورد تحسين قرار داده و بعضي محصولات مانند اجزاي 
مبلمان اداري را با مرجع قرار دادن طرح‌هاي اس��تاندارد 
ش��د ةدور ةمدرن طراحي نموده اس��ت. تام ديكسون نيز 
درك تاب خود با عنوان »بازانديش��ي8« رويكرد مش��ابهي 
را ب��كار گرفته با اين تفاوتك ه عرصة ژرف انديش��ي و 
بررس��ي وي، طرح‌هاي دور ةمعاصر بوده‌اند. رويكرد او 
نوعي نگاه ريز بينانه به دنياي اشياء مصنوع با شيوه اي 
متفاوت، در راستايك شف زيبايي پنهان در آنها مي‌باشد. 
در اين نوع طرز نگرش به طراحي، چيزي فراتر از طراحي 
محصول در راستاي تحقق هدفك اركردي، مدنظر است. 
ش��يو ةديكس��ون در تجديد نظر و نگاه نوبه محصولات، 
شبيه شيوك ةاري طراحان »‌هاي تك9« در دهة 70 ميلادي 
اس��ت؛ اس��تفاده از ش��يوه اي اختراعي و متفاوت براي 
معرفي دوبار ةمحص��ولاتك ه از نظر ما بي‌نقص وك امل 

)Marcus, 2002, 48( .باشند

اين گراي��ش از طراحي معاصرك ه ب��ر مبناي الهام از 
مراجع تاريخي اس��توار شده است را در صنعت خودرو 
به شكل چش��م‌گيرتري مي‌توان مشاهدك رد. طي دهة 90 
ميلادي و در نتيجة اش��اعة ديدگاه‌هاي انتقاديك ه از دهة 
70 مي�الدي به اين س��و در طراحي به‌وج��ود آمده بود، 
تفكرات جديدي در بين توليدك‌نندگان خودروها توس��عه 
پيداك رد. طرفداران اين تفكرات معتقد بودندك ه جنبه‌هاي 
تكنولوژيك خودرو‌ها آنقدر پالايش شده و توسعهي‌افته‌اند 
كه ديگر تصميمات خريد مشتريان را نمي‌توان به تنهايي 
بر آن استوارك رد. از س��وي ديگر توليدك‌نندگان خودرو 
به اين نتيجه رس��يده بودندك ه به علت ش��باهت ظاهري 
خودروه��ا، ايجاد تماي��ز بين مدل‌ه��اي مختلف خودرو 
براي خريداران مش��كل شده اس��ت. همچنين آنها فهميده 
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بودن��دك ه نوع��ي احس��اس گراي��ي10 وارد حيطة خريد 
خودروها ش��ده است و مش��تريان بيشتر از آنكه با ذهن 
خ��ود در مورد خريدي ك خ��ودرو تصميم بگيرند، با قلب 
خود آن‌را انتخاب ميك‌نند. بخش��ي از اين مساله به دليل 
افزايش تعداد خانمها و افراد جواني بودك ه وارد گس��تر ة
خريداران خودروها شده بودند و خواستار خودروهايي 
بودن��دك ه براي آنه��ا پرارزش و معنادار باش��ند. اين به 
معناي آن بودك ه ظاهر خ��ودرو به مهم‌ترين ويژگي آن 
از نظر مش��تري تبديل شده اس��ت و ارزش‌هاي سمبليك 
براي خودروها س��طح جديدي از مفاهي��م را به ارمغان 

آورده‌اند. 
جستجو براي مفاهيم جديد در طراحي خودرو، براي 
اولين بار توس��ط جنبش »رترو11« در ژاپن و توس��ط 
ش��ركت‌هايي چ��ون »نيس��ان12« و »م��زدا13« پيگيري 
ش��د. اين ش��ركت‌ها تلاشك ردند تا برخي خودروهاي 
آش��نا براي مردم را دوباره احيا نم��وده و با طراحي 
مج��دد بازاره��اي جديدي ب��راي آنه��ا ايج��اد نمايند 

)Sparke,2002,281(
در اين راس��تا اين ش��ركت‌ها خودروهاي��ي را عرضه 
كردن��دك ��ه علاوه بر داش��تن مرج��ع تاريخ��ي و احياي 

تصوير 2ـ نيسان اس كارگو )سمت چپ( با الهام از سيتروئن توسي وي)سمت راست( طراحي شده است.

تصوير 1ـ نمونه‌هايي از آثار دكيسون و موريسون طراحان معاصر
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ارزش‌هاي س��مبليك آنه��ا، به‌دليل ن��وآوري و بدعت نيز 
داراي جذابيت‌هايي بودند. 

در راس��تاي انتخ��اب مراج��ع تاريخي مناس��ب براي 
انجام فعاليت‌هاي طراح��ي، طراحان به خودروهايي روي 
آورده‌اندك ه داراي شخصيت ظاهري قوي و مقبوليت عامه 
بودند.ي كي از اين نمونه‌ها »نيس��ان اسِك ارگو14« اس��ت 
كهي‌ادآور خودرو محبوب فرانس��وي »س��يتروئن توسي 
وي15« مي‌باش��د. از نمونه‌هاي آشناي ديگر در اين زمينه 
مي‌توان به»فولكِس واگن نيوبيتل16« اشارهك رد.ك ه تداعي 
كنند ةبيتل قديمي‌اس��ت و عموميت و پرطرفداري آن‌را در 

دهه‌هاي 1950 و 60 ميلادي به بينندهي‌ادآوري ميك‌ند.
نيوبيتلك ه همانندي ك اس��باب بازي مي‌ماند، ش��خصيت 
بيتل قديمي‌را داراست. »فريمن توماس17« و »جِي ميِز18«ك ه 
طراحان اين خودرو هس��تند، بيان ميك‌نندك ه به دنبال تقليل 
اي��ن خودرو به حداقل اجزاي اصلي اش در طراحي بوده‌اند. 

)Sparke,2002,220(
آناليز هندسي و زيبايي شناسي اين خودرو، اين مطلب را 
كاملًا تأييد ميك‌ند. بيتل جديد ازك نار ازي ك بيضي اصلي و دو 

)2001,99,Elam( .دايره در طرفين آن تشكيل شده است
اين خ��ودرو در تبليغات آن با عناويني چون غير معمول، 
خوش برخورد، شاداب و احساسي معرفي شده است.ي كي 
از ش��عارهاي تبليغاتي جالب در م��ورد اين خودرو عبارت 
»به آينده بازگرديد!19« استك ه خاصيت آينده نگري با نگاه 
به گذش��تهك ه در تفكر رترو شاهد بكارگيري آن هستيم را 

گوشزد ميك‌ند. 
از خودروه��اي مع��روف ديگرك ه با اي��ن تفكر طراحي 
ش��ده‌اند مي‌توان به »فورد تاندِر ب��رد20«، »مينيك وپر21«، 
»فيات‌تريپيونو22« و »كرايسلر پي تيك روزر23« اشارهك رد. 
فورد تاندربردي ك خودروي اسپرت بودك ه در سال 1954 
 )Aberdorth&Philips,2000,236( .ميلادي توليد ش��د
فيات‌تريپيون��و با الهام از فيات 500 طراحي ش��ده اس��ت 

وك رايس��لر پي تيك روزر به ش��كل مس��تقيم احيايي ك 
مدل خودروي مشخص محس��وب نمي‌شود. در ايد ةاين 
خودرو از القاي حس معاصر بودن پرهيز ش��ده است و 
بيشتر از اينكه داراي حس ش��وخي و مزاح باشد، نوعي 
بدبين��ي در آن ديده مي‌ش��ود. اين خ��ودرو تداعيك نند ة
اس��تايل عموميي‌ك خودروي قديمي‌استك ه هويت آن از 

زواياي ديد مختلف تغيير ميك‌ند. پي تيك روزر از روبرو 
يك خودروي سفري، از عقبي ك خودروي استيشن و از 
 Marcus,(.كناري ك خودروي گانگستري به نظر مي‌رسد

)2002, 47
 تفك��ر طراحي رتروك ه در صنع��ت خودرو پررنگ‌تر از 
بقية حيطه‌ها ديده مي‌ش��ود را مي‌ت��وان بعضاً در طراحي 

تصوير 3ـ بيتل جديد از كنار از يك بيضي اصلي و دو دايره در طرفين آن تشيكل شده است.
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تصوير 4ـ فورد تاندربرد جديد)بالا( با الهام از تاندربرد سال1954 ميلادي )پايين( طراحي شده است.
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محصولات نيز مشاهدهك رد.ي كي از نمونه‌هاي آن، فرآيندي 
اس��تك ه ش��ركت طراحي »فراگ24« براي شركت »دوال25« 
انجام داده اس��ت و فرم‌هاي محصولات پيشين آنها را احياء 

)Aberdorth&Philips,2000,246( .نموده است
 

اله��ام از مراجع تاريخي و احياي طرح‌هاي آش��نا حاوي 
ارزش‌هاي سمبليك براي افراد است و اين مسئله جذابيت اين 
طرح‌ها را افزون‌تر مي‌سازد.ي كي از ويژگيهاي خودروهايي 
كه داراي ش��خصيت اين چنيني هس��تند آن اس��تك ه تنها 
وسيله‌اي براي جابجاك ردن سرنشين خود نيستند بلكهي‌ارو 
همدم و دوست او نيز به حساب مي‌آيند، تا جائيك‌ه اين گونه 

تصور مي‌ش��ودك ه اين خودروها ب��ه نوعي جايگزين براي 
)Sparke,2002,219( .حيوانات اهلي خانگي تبديل شده‌اند
 بخش��يدن ش��خصيت انس��اني و خل��ق چه��ره ب��راي 
خودروه��ا، راهكار ديگري ب��ودك ه طي دهة ن��ود ميلادي 
توسط خودروسازان دنيا در پيش گرفته شد. طرح رنومدل 
»توينگو26«ك ه تحت نظر »پاتريك ليك وئمنت27« طراحي شده 
اس��ت،ي ك نمونه از اين مورد محسوب مي‌شود. چراغهاي 
جلوي اين خودرو گويي چش��م‌هايي ك انسان هستندك ه به 

آن شخصيتي مضحك و دوستانه بخشيده اند. 
طراحان خودروهاي داراي شخصيت انساني به دنبال خلق 
زيبايي به معنايك لاسيك آن دري ك خودرو نيستند بلكه بيشتر 

 تصوير5ـ ميني كوپر )راست( وكرايسلر پي تي كروزر )چپ(

تصوير6ـ احياي فرم‌هاي قديمي‌در محصولات شركت »دوال«
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به دنبال بازنماييي ك خصيصيه ظاهريي ا وجه مميز بصري 
ش��خصيتي در پيكر ةخودرو هستندك ه حتي شايد زشت نيز 
به نظر بيايد. علاوه بر چهر ةخودروك ه در خلق شخصيت آن 
مؤثر است، نحوه قرارگيري خودرو بر روي چهار چرخ نيز در 
اين زمينه با اهميت محسوب مي‌شود. مثال مناسب در اين مورد 
»فورد مدلك ا28« اس��تك ه در سال 1997 بر مبناي ويژگيهاي 
ظاهري »نيواج29«ك ه در آن سطوح مجسمه‌وار ملايم با خطوط 
تيز و شارپ بهي‌كديگر برخورد ميك‌نند، طراحي شده است. اين 
خ��ودرو در هنگام قرار گيري برروي زمين، بهي‌ك ارگانيس��م 

)Sparke,2002,220( .زندك ةوچك و نامعلوم مي‌ماند
 ش��خصيت مستحكم فوردك ا، به دليل جذبه و گيرايي آن 
و ني��ز به دليل بيني متماي��ز آن در هنگاميك‌ه از بغل به آن 
نگاه ميك‌نيم و‌تريكب قوي اجزاي آن و تشكيلي كك ل واحد 

است. 
درك نار گرايش��هاي طراح��ي بر مبناي اله��ام از مراجع 
تاريخي و ش��خصيت سازيك ه به آنها اش��اره شد، سبك 
ديگ��ري درطراح��ي معاصر بر مبناي اس��تفاده از فرم‌هاي 
س��يال30، ان��دام وار و ارگانيك31 و مجس��مه وار32 بوجود 
آم��ده اس��ت. )Marcus,2002,50(»كريم رش��يد33« طراح 
	مصري الاصل��يك ه درك انادا و اي��الات متحده فعاليت‌هاي 
عن��وان  ب��ا  را  س��بك  اي��ن  اس��ت،  داده  	طراحي‌‌انج��ام 

)Rashid,2001,245( .حباب واري34« معرفي ميك‌ند«
رش��يدك ��ه در ايتالي��ا و در محض��ر اس��اتيدي چ��ون 
»سوتساس35« شاگرديك رده است، با عنوان سردمدار موج 
نو طراحي آمريكايي از اوي اد مي‌ش��ود. وي با اس��تفاده از 
فرم‌هاي نرم و س��يال و ارگانيك، اش��ياء بسياريك ه براي 
انجام امور روزمره مورد اس��تفاده ق��رار مي‌گيرند را خلق 
كرده است.ي اريگر او در اين زمينه نرم افزارهايك امپيوتري 
بوده‌ان��د. او چنين بيان ميك‌ندك ه »به نظر مي‌رس��د دنياي 

اطراف ما ملايم‌تر و نرمتر مي‌شود. اشياء از نظر فرمي‌نرم‌تر 
و ملايم‌تر مي‌ش��وند، خودروهاي ما منحني الخط‌تر شده و 
رايانه‌هاي ما داراي فرم‌هاي حبابي و گردتر ش��ده‌اند؛ حتي 
بدنهاي ما نيز چاق‌تر ش��ده‌اند «. )Rashid,2001,245( او 
همچني��ن درك تاب خود چنين س��ؤالاتي را مطرح ميك‌ندك ه 
»آيا نرمي‌و ملايمت فرم‌هاي ك س��بك اس��ت ؟ «ي ا »آيا اين 
شيوه،ي ك روند طبيعي از چشم انداز جديد فيزيكي و مادي 
ماس��ت ؟‌ «ي ا اينكه »آيا اين گرايش تمايلي در جهت غلبه بر 
تمامي‌چهارچوبهاي رياضي در راستاي دسترسي به فرم‌هايي 
استك ه قبلًا در هيچ فرمول رياضي به ثبت نرسيده‌اند؟«ي ا 
ش��ايد نتيجة ارائه ابزارهاي نرم افزاري جديد رايانه اي در 
زمينة فرم پردازي باش��ند. )Rashid,2001,245( همچنين 
كريم رش��يد اضافه ميك‌ندك ه نرمي‌و ملايمت صرفاً مربوط 
به فرم و عناصر بصري محصولات نمي‌شود بلكه از طريق 
بهك‌ارگيري مواد جديدك ه احس��اس نرمي‌و ملايمت را براي 
حس لامس��ه ما ايجاد ميك‌نند نيز مي‌توان به آن دسترسي 
پيداك رد. موادي نظير لاستيكهاي‌تريكبي، سيليكونها و برخي 
پلي‌مرهاي ديگر موادي هستندك ه اين احساس را در انسان 

به‌وجود مي‌آورند. 
كريم رشيد مي‌گويد: »من طراحي اشيايي را دوست دارم 
كه شاعرانه، بسيارك مينه گرا، لمسي و ساخته شده از مواد 
جدي��د و ن��و باش��ند.« )Rashid,2001,195(وي همچنين 
اضافه ميك‌ندك ه من به ش��كل جدي در طراحي از فرم‌هاي 
نرم و س��يال اس��تفاده ميك‌نم زيرا نرمي‌و سياليت فرم به 
معناي تزئين‌گرايي در آن نيست بلكهك اربرد هوشمندانة آن 
در فرآيند طراحي مدنظر است. وي در نهايت معتقد استك ه 

)Rashid,2001,247( ».36فرم تابع نرمي‌ و سياليت است«
كريم رش��يد داراي ديدگاه‌هاي جالب��ي در مورد فرهنگ 
و طراح��ي نيز مي‌باش��د. وي اظهار م��ي‌داردك ه »در طول 

 تصوير7ـ رنو توينگو )راست( و فورد كا )چپ( نمونه‌هايي از خودروهاي داراي شخصيت ظاهري هستند
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تاريخ، فرم دهي به اش��ياء، فرهنگ را نيز ش��كل داده است. 
در دني��اي ام��روزك ��ه دوران جامعه فراصنعتي37 اس��ت، 
وظيف��ة طراحان تعريف دوبار ةاش��يايي اس��تك ��ه انتقال 
دهند ةارزش مفهوم باش��ند و نه بازي با س��طوح و فرم‌ها. 
طراحان ايده‌ها و فرم‌هايي را توس��عه مي‌دهندك ه در وراي 
خود موضوعاتي چون تغييرات فرهنگي، اجتماعي سياس��ي 
را در برمي‌گيرن��د.« )Rashid,2001,104(از نظر رش��يد 
فرهن��گ نوين، احتياج به فرم‌ها، مواد و اس��تايل جديد دارد. 
)Rashid,2001,95(و طراح��ان و هنرمندان در اين جامعه 
ويرايش��گران فرهنگي جوامعي ا مهندسين فرهنگ محسوب 

)Rashid,2001,196( .مي‌شوند
كريم رش��يد س��بك و اس��تايل طراحي خود را با عنوان 
»مينيمالي��زم حس گرايانه38«ي ا »احس��اس گرايي39« معرفي 
ميك‌ند. در اين سبك و شيو ةطراحي، هدف خلق تجربه‌هاي 
مثبت زندگي اس��ت. وي علاوه بر اين واژه‌ها،ك لمات ديگري 
نظي��ر ارُگانوميك40، بلابيس��م41 و بلابجكت42 را وارد دنياي 
طراحيك رده اس��ت. )Rashid,2004(وي همچنين طراحي 
را در تمامي‌حوزه‌هاي زندگ��ي تأثيرگذار مي‌داند و دري كي 
ازك تاب‌ه��اي خود توصيه‌ها و ايده‌هاي��ي را براي »طراحي 

)Rashid,2006( .خويشتن« ارائهك رده است
رويك��رد طراحي ارگانيك و مجس��مه وار،ك ��ه در آثار 
طراح��ان معاصري چون رش��يد ديده مي‌ش��ود، گرايش 
جديدي در دنياي طراحي محس��وب نمي‌ش��ود و نمي‌توان 

آن‌را تمام��اً وابس��ته به توس��عة نرم افزاره��اي رايانه‌اي 
فرم‌پردازي، دانست بلكه فرم‌هاي ارگانيك پرجزئيات سبك 
و اس��تايل دهة 1950 ميلادي را ني��ز تعريف ميك‌نند. حتي 
پس از سپري ش��دن اين دور ةتاريخي، شاهد بهك‌ارگيري 
چنين فرم‌هايي در تجهيزات ورزش��ي ارگونوميك،صنايع 
فضايي و مبلمان س��اخته شده از پلاس��تيكهاي تزريقي و 
محصولاتي نظير دوربين‌ها در دهه‌هاي بعدي نيز هس��تيم 
كه زمينه س��از ظهور اين شيوه در دور ةمعاصر بوده‌اند. 
اين س��بك پيچيده و مجسمه وار مجدداً در دهه‌هاي 1980 
و 90 ميلادي محبوبيت خود را بدس��ت آورد. از نمونه‌هاي 
معاص��رك ارب��رد اين س��بك مي‌توان به برخ��ي طرح‌هاي 
»فيليپ اس��تارك43« در زمينة طراحي مبلمان و محصولات 
خانگي اش��ارهك رد. همچنين از ديگر طراحانيك ه رويكرد 
طراحي ارگانيك را در س��الهاي اخير درپيش گرفته است، 
مي‌توان به »مارك نيوس��ون44« اش��ارهك رد. نيوسوني ك 
اس��تراليايي اس��تك ه در لندن به فعاليت در زمينة طراحي 
مش��غول اس��ت. وي فرم‌هاي ارگانيك و منحني را با بياني 
كمينه گرا در هم مي‌آميزد و از اين طريقي ك وحدت سبكي 
در تمامي‌محصولاتيك ه طراحيك رده بوجود آورده است. 
س��بك طراحي وي را »كمينه گراي��ي ارُگانيك«45 مي‌نامند. 

)Rawsthorn,2000(
از معروفترين طرح‌هاي نيوس��ون، ايد ةخودرويي است 
كه وي براي ش��ركت فورد ارائهك رده اس��ت. در اين ايد ة

تصوير8ـ نمونه‌هايي از آثار كريم رشيد
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تصوير9ـ ايده خودرو براي فورد مارك نيوسون

نوآورانه و غير معمول، نيوس��ون حس��ي از شوخي را با 
بهك ارگيري خطوط ارگانيك و منحني و رنگ‌هاي ش��اد به 
بيننده عرضه ميك‌ند. دسترس��ي ب��ه فضاي صندوق عقب 
اين خودرو همانندك شويي‌هاي دراور است و درهاي آن از 

)Marcus,2002,54( .وسط به طرفين باز مي‌شوند
 

يك��ي ديگر از طراح��ان صاحب س��بك معاصر، راس 
لاوگراو46 -طراح ولزي الاصل- اس��ت. اوك ه از س��بك 
طراح��ي خود با عنوان س��وپر نچرال47ي ��اد ميك‌ند، در 
طرح‌هاي خود ابتدا به مطالعه فرم‌هاي طبيعي مي‌پردازد 
و س��پس با اس��تفاده از ابزارهاي ديجيتال��ي اين فرم‌ها 
را توس��عه داده و آن‌ه��ا را ب��ه اش��ياء و محص��ولات 
هوش��مند امروزي تبديل ميك‌ند. وي در جستجوي نوعي 
زيبايي‌شناس��ي احساسي، مجس��مه وار و پويا استك ه 
در‌تريكب با عملك��رد عالي و تكنول��وژي توليد صنعتي، 
نتيجه‌ايك امل در قالبي ك محصولك ارآمد براي زندگي 

)Lovegrove,2007( .امروز به ارمغان آورد

در اواخر دهة 90 ميلادي، فرم‌هاي احس��اس گرايانهك ه 
با رنگ‌هاي ش��اد و شفاف‌تريكب شده‌اند به عنوان گرايش 
سبكي و اس��تايل اين دوره قابل مشاهده هستند؛ گويي هر 
محص��ول جديد از جدي‌ترين و خش��ك‌ترين آنها گرفته تا 
پيش پا افتاده‌ترين و بي‌ارزش‌ترينشان، با شيوه‌اي طراحي 
مي‌ش��وند تا براي ما تداعيك‌نند ةاحساس شيرين خوردن 

آب نبات باشند! 
از ميانه‌ه��اي ده��ة 1990 مي�الدي ش��اهد بهك‌ارگيري 
پلاستيك‌هاي شفاف در محصولات هستيم. اين پلاستيك‌ها 
در محصولات س��رگرمي‌نوجوانان نظي��ر تلفن‌ها، پيجرها، 
ساعت‌ها، و وسايل بازي استفاده مي‌شوند. شركت »اپَل48« 
آغازك نند ةحركتي عليه »اس��تاندارد بِ��ژ49« در محصولات 
كامپيوتري بود و رنگ را به اينگونه محصولات اضافهك رد. 
اين شركت براي محصولات خود از پنج رنگ آبي، انگوري، 
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تصوير10ـ طرح بطري آب معدني اثر راس لاوگراو

نارنجي، قرمز توت فرنگي، و سبز استفادهك رده است و در 
تبليغات خود از آنها با عن��وان »پنج طعم ميوه‌اي« نام برده 
و آنها را »آيك ندي50« ناميده اس��ت. در س��ال‌هاي ابتدايي 
هزاره س��وم، ش��ركت اپَل نمونه‌هاي��ي از محصولات خود 
را با پلاس��تيكهاي ش��فاف داراي رنگي خي و پلاستيكهاي 
داراي رنگ س��فيد ش��يري به بازار ارائهك رد. محصولاتي 
نظير رايان��ه قابل حمل »آي بوك51« و پخش ام پي‌تري »آي 
پاد52« و نيز »آي مك جديد53«ك ه در سالهاي 2000 و 2001 
ميلادي توليد ش��ده‌اند، از اين محصولات به شمار مي‌روند. 
)Marcus,2002,55( اپَ��ل همچنين علاوه بر آي مك و آي 
پادك ه دو محصول انقلابي در عرصه‌هاي تجهيزات رايانه اي 
و تجهيزات موسيقي محسوب مي‌شوند، شاهكار ديگر خود 
آي فون54 را نيز در عرصه وس��ايل ارتباطي در سال 2007 
به بازار ارائهك ردك ه مجله تايم55 آن را به دليل نوآوري‌هاي 

خيرهك ننده، اختراع برتر اين سال نامگذاري نمود.
اين طور به نظر مي‌رسدك ه طرح‌هاي رنگين واكنشهاي 

بيشتري را در مش��تريان برمي‌انگيزانند. در سال 1998 
ميلادي، توليدك نند ةتلفن‌هاي هم��راه فنلاندي »نويكا56« 
نمون��ه اي از تلفن‌هاي همراه خود را با نام »اكس��پرس 
آن57« به بازار ارائهك ردك ه داراي قابليت تعويض صفحة 
رويي گوش��ي بودندك ه از طريق آن ام��كان تغيير رنگ 
گوش��ي تلفن همراه براي صاحب آن امكان پذير ش��ده 
بود. موفقيت خارق العاده اين مدل تلفن همراه نشان داد 
كه شخصي س��ازي و فردگرايي در طراحي محصولات، 
به عنواني ك گرايش استايليس��تي مي‌تواند باعث فروش 
بيشتر محصولات شود. پس از آن با اضافهك ردن نقوش 
و تصاوير ديگر، امكان انتخاب‌هاي فردي باز هم گسترش 
يافته اس��ت. در عين حاليك‌ه تع��داد رنگ‌هاي زيادي نيز 
بر مبناي سلايق شخصي در تلفن‌هاي همراه تعبيه شده، 
آزادي‌ه��اي بيش��تري در انتخاب ب��رايك اربران فراهم 
ش��ده است. )Marcus,2002,55( فرد گرايي و سفارشي 
نمودن اش��ياء از گرايش��ات توليد در جامعة فراصنعتي 
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به ش��مار مي‌رود. )Marcus,2002,31(ايد ةسفارش��ي 
س��ازي و افزايش قدرت انتخاب مش��تري در دهة 1960 
ميلادي پديد آمد و در دهة 1980 ميلادي توسط »آلوين 
تافلر58« درك تاب معروفش »موج سوم59« شرح داده شد. 
)Toffler,1984( در اين زمينه همچنين ايد ة»سفارش��ي 
س��ازي انبوه60« نيز در س��الهاي اخير مطرح شده است 
كه در آن رايانه‌ها نقش عمده اي دارند. سفارشي سازي 
انب��وه به صنعت و تج��ارت اين مزيت را مي‌بخش��دك ه 
انعطاف پذير بوده و محصولات را بر اس��اس خواس��ت 
و نياز مش��تريان ب��ا اس��تفاده از تكنولوژيهاي جديد به 
سرعت ارتقاء بخش��يده و تغيير دهد. اين مقوله همچنين 
قادر اس��ت تا محصولات را بر مبناي مد و س��ليقة بازار 
و نيز بر اس��اس ذائقه‌هاي فردي منطبق نمايد. با توسعه 
و رش��د اين گرايش، ما اندك ان��دك به دوره اي خواهيم 

رسيدك ه بنا به پيش بيني تافلر مشتريان آنقدر با پروسة 
توليد درگير خواهند ش��دك ه درك اين نكتهك ه »مشتري 
يكس��ت و توليدك نندهك دام اس��ت « بسيار مشكل خواهد 

)Marcus,2002,34( .شد
در دني��اي امروز،ك اربران به دلي��ل اينكه انتظار دارند 
محصولات جديد از نظر عملكرد در حدك مال و فاقد نقص 
باشند، در پي ويژگيهاي متمايز ديگري هستند تا براساس 
آنها تصميم به خريد بگيرند.ي كي از راههاي متمايزك ردن 
محص��ولات، اس��تفاد ةخلاقانه از فرم، م��واد و رنگ در 
آنهاس��ت. روي هم رفت��ه درك نار اضافه ش��دن امكانات 
اضاف��ي در محصولات وك وچك ش��دن آنها ) بخصوص 
در زمين��ه لوازم قابل حمل ش��خصي(، بدون ش��ك عامل 
مهم ديگ��ر براي متمايز و انحص��اري نمودن محصولات 

استايل آنهاست. 

تصوير 11ـ نمونه‌هايي از محصولات انقلابي شركت اپل نيو آي مك )راست(، آي پاد )وسط( و آي فون )چپ(
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پي‌نوشت:
1 - Style 
2 - Art Nouveau 
3 - Art Deco
4 - Tom Dixon
5 - Jasper Morrison
6 -Neomodernism
7 - A world without words
8 - Rethink
9 - High - Tech
10 - Emotionalism
11 - Retro - Design
12 - Nissan
13 - Mazda
14 - Nissan S- Cargo
15 - Citroen 2CV
16 - VW New Beetle
17 - Freeman Thomas
18 - J Mays
19 - Come Back to the Future!
20 - Ford Thunder bird
21 - Mini Cooper
22 - Fiat Trepiuno
23 - Chrysler PT Cruiser
24 - Frog
25 - Dual
26 - Twingo
27 - Patrick Le Quement
28 - Ford Ka
29 - New Edge
30 - Fluid
31 -Organic
32 - Sculptural
33 - Karim Rashid
34 - Blobism
35 - Sottsass
36 - Form Follows Fluid
37 - Post – Industrial Society
38 - Sensual Minimalism 
39 - Sensualism
40 - Organomic
41 - Blobism
42 - Blobject 

43 - Philippe Starck
44 - Marc Newson
45 - Organic Minimalism
46 - Ross Love grove
47 - Supernatural
48 - Apple
49 - Beige Standard
50 - iCandy
51 - iBook
52 - iPod
53 - New iMac
54 - iPhone
55 - Time
56 - Nokia
57 - Xpress-On
58 - Alvin Toffler
59 - The Third Wave
60 - Mass Customization
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