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نقش پايداری در طراحی محصول
در کشورهای در حال توسعه

امید مصدقی
کارشناس ارشد طراحی صنعتی 
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 مقدمه:
طراحی صنعتی آميزه ای اس��ت از علم و هن��ر كه ارزش های 
كاربردی و زيبايی شناسی را به منظور توليد طرح و ايده ی جديد 
به وجود می آورد كه در اين ميان طراحی محصول اولين حلقه از 
زنجير توليد است. ايجاد يک محصول جديد بستگی دارد به اينکه 
چگونه، در كجا و توسط چه كسی می خواهد استفاده شود و در 
يک جمله مصرف كننده را به زندگی راحت تر، آس��ايش، آرامش، 
لذت و كارآمدی بيشتر نزديک كند. محصولی كه اين خصوصيات 
را داشته باشد محصولی تأثيرگذار است كه می توان آن را پايدار 

ناميد. 
طراحی پايدار از موضوعات بسيار مهم در طراحی جهان امروز 
اس��ت و بدون ترديد يکی از موارد مهمی است كه انسان همواره 
از بدو پيدايش خود با آن در ارتباط بوده اس��ت. طراحی پايدار 
يک مفهوم عام بوده كه در بسياری از زمينه ها از جمله معماری، 
طراحی صنعتی، طراحی گرافيک، كش��اورزی، ماشين آلات و هر 
آنچه با محيط زندگی انسان سر و كار دارد به كار برده می شود. 
ه��دف از اين نوع طراحی كاهش آس��يب های محيطی، به حداقل 
رساندن مصرف منابع انرژی و هماهنگی هر چه بيشتر با طبيعت 
اس��ت. به بيان ديگر فلس��فه ی طراحی پايدار، پشتيبان و مشوق 
نگرش ها و تصميم هايی است كه در هر مرحله از طراحی، ساخت 
و س��پس مصرف، تأثيرات منفی بر محيط زيس��ت و س��لامت 

استفاده كنندگان را نيز در نظر گرفته باشد. 
چارلز جنکز1 در آخرين فصل كتابش )تاريخ معماری مدرن( 
اين مسئله را خاطر نش��ان می سازد كه نابودی زمين توسط ما 
منجر به نابودی 27000 گونه ی زيس��تی در يک س��ال يعنی 74 
انقراض در يک روز يا 3 نابودی در يک ساعت می شود! مدارک 
جديدتر مجله ی تايم مورخ 31 ژانويه 2000 اين تعداد را تا صدها 

انقراض در يک روز بر می شمارد.
گرم شدن كره ی زمين، نازک شدن لايه ی ازن به علت استفاده ی 
انواع آلاينده ها، افزايش آلودگی محيط زيست و انقراض گونه های 
زيس��تی همه و همه با هم می آميزند تا ضرورت بوم شناسی و 
مسائل زيس��ت محيطی را برای آينده قابل پيش بينی گردانند. به 
طوری كه پيشی گرفتن خاكستری در برابر جهان سبز آينده قابل 
تأمل ترين مسئله ی قرن حاضر به شمار می آيد. بحران ذكر شده 

در اواس��ط دهه ی 1965 با افزايش ميزان آلودگی محيط زيست، 
هشداری به جهان محسوب شد و سبب تشکيل گروه های طرفدار 
محيط زيس��ت گرديد كه مفهوم گس��ترده ی پايداری را پيگيری 
نمودند و برای نخستين بار در سال 1986 توسط كميته ی جهانی 
گسترش محيط زيس��ت تحت عنوان طراحی پايدار)رويارويی با 
نيازهای عصر حاضر بدون به مخاطره انداختن منابع نسل آينده 

برای مقابله با نيازهايشان( مطرح شد.
در اي��ن جهان، طراحان، به وي��ژه طراحان صنعتی و طراحان 
محصول همس��و با س��اير گروه ه��ا در پی يافت��ن راه كارهای 
جديدی برای تأمين زندگی مطلوب انس��ان بوده اند. بديهی است 
كه زندگی، كار، تفريح، اس��تراحت، تعامل با محيط و محصول، 
همه و همه فعاليت هايی می باش��ند كه در فضاهای طراحی شده 
توس��ط طراحان صورت پذيرفته و از آنج��ا كه نقاط ضعف و 
قدرت يک محصول در ش��رايط زيست محيطی تأثيرگذار است، 
طراح محصول وظيفه ای س��نگين بر عهده دارد. كاربرد مفاهيم 
پايداری و توس��عه ی پايدار در طراحی، مبحثی به نام محصول 
پايدار را به وجود آورده كه در دنيای امروز طرفداران بسياری 

پيدا كرده است.

 تحقيقات پيشين
تحقيقات انجام ش��ده در زمينه ی طراح��ی پايدار كه از همان 
ابتدای دهه ی 1980 شروع شد، نشان می دهد كه اين ايدئولوژی 
همواره با انس��ان ب��وده و در دوره های مختل��ف نام آن تغيير 
كرده اس��ت. برای مث��ال در دوره ای طراحی س��بز نام گرفته و 
در دوره ای اكوديزاي��ن2. ام��ا مطلب مهم اين اس��ت كه با وجود 
س��بک های مختلفی ك��ه در طراحی صنعتی وج��ود دارد مانند: 
مينيمال3، ماكسيمال4، هايتک5، گرين ديزاين6 و.... كه همگی باعث 
تغي��رات عمده ای در دنيای امروز ش��ده اند. لذا همگی به اصولی 

پايبند هستند كه با اصول پايداری تطابق دارد.
ه��دف از اين پژوهش يافتن و ايجاد راهکاری تئوری يا عملی 
اس��ت برای نزديک ك��ردن محصولات طراحی ش��ده در دنيای 
امروز و قرار گرفتن محص��ولات در زمره ی محصولات پايدار 
برای نزديک ش��دن به دني��ای پايدار كه ش��ايد اولين قدم برای 
رسيدن به محصول پايدار، ايجاد فرهنگ پايدار و رفتار مناسب 
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در مواجهه با هر محصول باشد تا با توجه به نيازهای هر جامعه 
و نيز منابع بومی هر منطقه ی خاص، محصولی طراحی و توليد 
نمود كه پايداری بيشتری را در جامعه ی خود دارا باشد. از جمله 
اهداف بسيار مهمی كه بايد در هر فرايند طراحی مورد توجه قرار 
گيرد، توجه به فاكتورهای طراحی هر محصول اس��ت كه شامل 
چهار اصل: زيبايی شناسی، ارگونومی، فنی و اقتصادی است كه 
اگر فاكتور پايداری را نيز در هر كدام از اين اصول اضافه كنيم 

می توان بهترين نتيجه را از طراحی گرفت.
طراحی يک محص��ول جديد همواره ب��ا چالش های متفاوتی 
روبه رو است. ش��ايد در يک دس��ته بندی كلی بتوان معيارهای 
حائز اهميت در طراحی يک محصول را به سه بخش: معيارهای 
اجتماعی، محيطی و مالی تقسيم نمود. اگر روند طراحی محصول 
را به عنوان يک سيس��تم در نظر بگيريم، هر كدام از س��ه معيار 

فوق شامل موارد زير خواهند بود:
1. اطلاعاتی به عنوان ورودی سيستم

2. مواردی كه به عنوان هدف حائز اهميت هستند.
3. ضوابط و چهارچوب هايی برای بستر طراحی

4. مواردی از خروجی سيستم 
معيارهای اجتماعی؛

- ورودی ها: سرمايه های انسانی )كار، جامعه و...(
- موارد حائز اهميت: تنوع، اثرگذاری، پراكنده سازی، همکاری 
و رقابت، رعايت حقوق حيوانات و انس��ان ها، سلامتی، نشاط و 

سرزندگی اجتماعی 
- چهارچوب ها: كاپيتاليسم طبيعی)بازگشت اجتماع به سمت 

سرمايه گذاری(، زيبايی كلی 
- خروجی ها: فشارهای انسانی - اجتماعی )ارزش ها، احساس، 

معانی و مفاهيم(

 معيارهای محيطی
- ورودی ها: سرمايه های طبيعی )مواد، انرژی، مواد سمی(

- موارد حائز اهميت: تنوع، اثرگذاری، پراكنده سازی، همکاری 
و رقابت، انرژی بومی 

- چهارچوب ها: زيست سازه شناسی )آناليز چرخه ی زندگی(
- خروجی ها: سرمايه های طبيعی )انتشار به هوا وآب(، نابودی 

منابع، انرژی و مواد سمی
- ارزش توليد)محصولات و خدمات و...(

معيارهای مالی؛
- ورودی: سرمايه های مالی 

- موارد حائز اهميت: تنوع، اثرگذاری، پراكنده سازی، همکاری 
و رقابت، نشاط و سرزندگی مالی 
- خروجی ها: سرمايه های مالی 

محصولی كه توليد می ش��ود مراحل مختلفی را پش��ت س��ر 
گذاشته اما با تکرار برخی مراحل می توان دوره ی عمر محصول 

را بهينه و طولانی تر كرد.

)نمودار 1(



سال 22/ شماره 31 / بهار 1391

29

برای درک طراحی پايدار می توان گفت: واژه ی پايدار امروزه 
به طور گسترده ای به منظور توصيف جهانی كه در آن نظام های 
انسانی و طبيعی در كنار هم بتوانند تا آينده ای دور ادامه ی حيات 
دهند، به كار گرفته می ش��ود. بر اس��اس طراحی پايدار می توان 
چرخه و طول عمر محص��ولات و همچنين كارايی و بازيافت و 

برگشت پذيری محصول را به طور مؤثرتری بهبود بخشيد.
توس��عه و تدابير در طراحی محصول بر پايه ی تفکر طراحی 

پايدار شامل اين روند می باشد:

 كاهش
- طراحی برای اس��تفاده )سادگی، نظم و ترتيب، واضح بودن 

طرح، در دسترس بودن، قابل استفاده، معنادار(
- كاهش استفاده از مواد )مواد و انرژی(

- جانشينی و تعويض )انرژی، مواد، مواد سمی(
- طراحی برای كارايی 

- بومی سازی 
- آگاهی سازی 

 فراماده سازی
- استفاده ی مجدد

- طراحی برای دوام 
- طراحی برای استفاده مجدد

 بازیافت
- طراحی به منظور جداسازی راحت قطعات از هم 

- طراحی برای كارايی و اثر بخشی 
 تعمير و نگهداری

- طراحی برای سيستم بازسازی
طراح��ی پايدار ب��ا رويکرد طراحی محص��ول بايد از اصول 
خاصی پيروی كند كه رعايت آن ها ضروری اس��ت. اين اصول 

عبارتست از:
1. مديريت منابع انرژی 

2. طراحی با قابليت بازگشت به چرخه ی زندگی 
3. طراحی برای انسان

 مدیریت منابع انرژی
اين مديريت از 2 زاويه قابل بررسی است:

1. مديري��ت منابع تجديد ناپذير: با توجه به روند رو به رش��د 
منابع غيرقابل تجديد مانند سوخت های فسيلی و مواجه ی جدی با 
بحران انرژی در سال های اخير، استفاده ی بهينه از اين نوع منابع 
با توجه به ذخاير موجود در س��ال های آتی به پايان می رسد و 
می بايست برای دسترسی به منابع جايگزين فعاليتی جدی انجام 

شود.
2. مديريت مناب��ع تجديدپذير: بهترين نوع منابع انرژی كه در 
طراحی پايدار بر آن تمركز می ش��ود منابعی هستند كه توانايی 

)نمودار 2(



قرار گرفتن در چرخه ی طبيعی و قابليت بازگش��ت به طبيعت را 
داش��ته باش��ند. در اين نوع مديريت طراح همواره تلاش می كند 
نوعی تعادل بين اثر توليد شده و محيط اطراف برقرار كند تا اين 

دو در يک چرخه ی بازگشتی بتوانند با يکديگر مرتبط باشند.
در طراح��ی پايدار به ويژه طراحی محصولاتی با رويکرد پايدار، 
طراح با اس��تفاده از منابعی كه در دسترس و طبيعی هستند مانند: 

خورشيد، باد، باران و...، پروژه ای تعريف، طراحی و توليد می كند.

 طراحی با قابليت بازگشت به چرخه ی زندگی
در اين اصل تأكيد بر اتخاذ روش��ی اس��ت ك��ه به بازيافت و 
بازتوليد منابع به كار رفته منجر می شود. در واقع در اين مرحله 
طراح ذهن خود را بايد متوجه روندی كند كه منابع مورد استفاده 
در ط��رح بتواند پس از مرحل��ه ی زوال و دورريزی به چرخه ی 
اصلی طبيعت بازگردند. به اين معنا كه منابع ما از يک شکل مفيد 
به ش��کلی ديگ��ر در می آيند اما باز هم پ��س از اين تبديل دارای 

كارايی و استفاده هستند)بسته بندی های بيوژنيک(. 

 طراحی برای انسان
اي��ن اصل س��ومين و ش��ايد مهم ترين اصل طراح��ی پايدار 
محسوب می شود. در دو اصل پيشين كارايی بيشتر و محافظت 
از منابع طبيعی مورد توجه بود، در حالی كه در اين اصل بر حفظ 
كيفيت زندگی تمامی اجزای سازنده ی اكوسيستم تأكيد می شود.

اين اصل را می توان در راستای اهداف بشر دوستانه دانست 
كه اركان و منابع مختلف زندگی را محترم می شمارد. در جهان 
مدرن امروز گرچه انسان، محور همه ی تغييرات و دگرگونی هاست 
ام��ا اين محوريت هرگز در جهت نقض حقوق س��اير موجودات 
زنده نبوده بلکه كاملًا همگام با آن ها و همواره در حالت تعادل و 
دادوستد با آن هاست. می توان گفت طراحی پايدار نوعی نگرش 
به دنيا را مطرح می كند كه با پيروی از اصولی خاص تعامل بين 
مصرف منابع در حال و آينده را مورد توجه قرار داده و همواره 
در جهت منافع بلند مدت بش��ر گام بر م��ی دارد كه در اين ميان 
محصولات كاربردی در قس��مت های مختلف مانند: محصولات 
صنعتی، خانگی، اداری و حتی اسباب بازی بايد از اين ويژگی ها 

برخوردار باشند.

 اصول اوليه ی طراحی پایدار
محصول پايدار كه حاصل تفکر طراح صنعتی اس��ت علاوه بر 
فاكتورهای متداول طراحی مانند زيبايی، تناسب، بافت، سايه، نور 
و... ك��ه در همه ی محصولات، مورد توجه قرار می گيرد، بايد به 
عوام��ل تخصصی طراحی كالا نظير عوامل مايکرو و ميکرو نيز 
توجه داشته باشد. همچنين گروه طراحی بايد به عوامل طولانی 
مدت محيطی، اقتصادی و انس��انی توجه نموده و اصول اوليه ی 

آن را كه شامل موارد زير است مد نظر قرار دهند:
- درک محيط 

- ارتباط با طبيعت 
- درک تأثيرات محيطی 

- درک مردم

 اهداف و فرضيه ها 
با توجه به مس��ائل ذكر ش��ده در ابتدا و نيز با توجه به منابع 
محدود اين كره ی خاكی، لزوم بررسی طراحی پايدار برای همه ی 
جوامع احساس می شود. جوامع كنونی كه در آن ها روزانه ده ها 
محصول توليد می ش��ود بخ��ش عمده ای از نيازه��ای مردم را 
برآورده می كنند و در كنار آن ها مردم از اين محصولات استفاده 
كرده بر آن تأثير می گذارند و يا از محصول تأثير می پذيرند. از 
نکات قابل توجه در اين پژوهش كه در آينده به صورت كامل تری 

انجام خواهد شد می توان به:
- بررسی طراحی پايدار

- تأثير محصول پايدار در طراحی پايدار
- بررس��ی رفتاره��ای پايدار و رفتارهای مخ��رب در دنيای 

پايدار
- تعامل محصول پايدار و انرژی های نو در دنيای پايدار

- نقش خلاقيت در دنيای پايدار
- بررس��ی محصولات پايدار)مانند بس��ته بندی های پايدار و 

ديگر محصولات(
اش��اره نمود كه هركدام از اين موارد در جايگاه مورد نظر و 

مطالعاتی خاص، بررسی و به نتيجه ی معقول خواهد رسيد.
همان طور كه در تيتر اصلی اين تحقيق و مقدمه ذكر شد، هدف 
از اين پژوهش بررس��ی طراحی پايدار و نق��ش آن در طراحی 
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محصول در كش��ورهای در حال توس��عه می باشد. همان طور 
كه می دانيم كش��ورهای در حال توس��عه در حال رشد مناسبی 
برای رس��يدن به آينده ای هس��تند كه در آن زمان كمبود انرژی 

بزرگترين مشکل پيش رويشان خواهد بود.
مهم ترين كاری كه در آينده می توان انجام داد تغيير سياس��ت 
اصلی طراحی محصولات است. يعنی سوق دادن طراحان به سمتی 

كه نياز آينده و كمبودهای جوامع را برطرف كنند. برای مثال:
- بومی كردن مصالح مورد نياز كارخانه ها 
- سوق دادن مديران به سوی مديريت پايدار

- تأثيرگ��ذاری محصول روی كاربر، ب��ه طوری كه كاربر از 
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لحاظ روانی ارضاء شود.
- استفاده از محصول در كمال آرامش و رضايت 

- عدم تبعيت از هرگونه فرم خاصی در طراحی 
- مديريت رفتار برای داشتن رابطه ای بهتر با محصول 

- مديريت روابط متقابل بين محصول و كاربر 
- ايجاد قابليت های ويژه برای كاركرد و عملکرد هر محصول 

- استفاده از ضايعات 
- و در نهاي��ت پيش��نهاد راه��کاری برای طراح��ی و توليد 
محصولات پايدار و تغيير فرهنگ استفاده از محصولات كه منجر 

به ايجاد دنيايی پايدار شود.


